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PROJECTE PER VISUALITZAREN ELS
MEDIA LES APORTACIONS DE LES DONES

Eulalia Solé

Sociologai escriptora

Dones i mitjans de comunicacio

n relacié al tractament

que rep la figura femeni-

na als mitjans de comu-

nicacié, 'Institut Catala
de les Dones, el Col-legi de Peri-
odistes i el Consell de I’Audiovi-
sual de Catalunya han endegat
un projecte orientat a visualit-
zar com cal el pes de les dones
en el desenvolupament de la so-
cietat. Tres institucions signifi-
catives, doncs, per aconseguir
que, periodisticament, el géne-
re femeni sigui més valorat i
menys manipulat.

EN QUIN SENTIT ES POT DIR que les
noticies referides a les dones
estan manipulades? El més evi-
dent és que per regla general ni
tan sols ens adonem que ho esti-
guin. Obrim un diari, escoltem
laradio, mirem la televisié i ens
trobem amb noticies sobre
dones maltractades, sobre victi-
mes d’agressions sexuals, sobre
prostitutes. Al’ambit laboral, el
tema redundant és que elles co-
bren menys que els homes perla
mateixa feina, insisténcia que
no serveix per rectificar la desi-
gualtat. Quant a tipus de profes-
sio, les més noticiables son les
models, les cantants, les prince-
ses, les aristocrates, les que es-
candalitzen en certs programes
de televisio.

1 A TOTHOM LI SEMBLA QUE ¢l tracta-
ment atorgat al paper de les
dones és correcte. La rutina in-
formativa s’imposa, i aixo és el
que pretén modificar ’'esmen-
tat projecte, el qual porta per
lema Geénere i mitjans de comu-

nicacté. Eines per visualitzar
les aportacions de les dones. Es
parteix de la conviccio que les
dones so6n protagonistes de
quelcom més que d’allo que se’ls
sol atribuir.

CERT QUE ELS MITJANS han de reflec-
tir la realitat, pero també ho és
que aquesta es pot mirar des de
diversos angles, i que seria pos-
sible canviar-la a millor utilit-
zant nous tipus d’informacié. Es
possible fer visibles altres activi-
tats de les dones, se’ls pot dedi-
car més atenci6 als audiovisuals
iala premsa, ja que 'espai que
ara mereixen representa el 15
per cent del total.

ES VERITAT QUE EL TREBALL que les
dones fan fora de casa té menys
transcendencia social que el
dels homes, donat que els car-
recs determinants recauen en
ells. A laindustria, la banca, la
medicina, 'esport, la politica
(tot iles designacions paritari-
es), el periodisme... Llavors, no
es pot exigir que els mitjans di-
guin el que no és. Ara bé, tot i
admetre tal disparitat, també
esta admeés que les dones tenen
menys oportunitats perque per
a elles la conciliaci6 entre vida
privada i vida professional re-
sulta més dificil que per a ells.
Seria bo, doncs, que tant a la
premsa com ala radioila televi-
si6 es parlés d’aquest escull di-
ferenciador tantes vegades com
fos convenient.

QUE LES TASQUES DOMESTIQUES sON
essencials gairebé ningi no ho

‘“‘Les dones nomeés obtindran
una major presencia i
consideracio en els mitjans
quan ocupin més llocs de
responsabilitat en els sectors
productius i de serveis”

questiona. Esta reconegut que
sense el treball reproductiu (que
no significa tan sols portar fills al
mon), no seria possible el treball
productiu. Es a dir, el creixe-
ment economic i el desenvolupa-
ment del pais, afers que es tro-
ben principalment en mans mas-
culines just perque les
femenines els aplanen el cami.
Pero esclar, convertir en noticia
les feines de casa esdevindria
avorrit, per classic i per comu.
Ponderat aixi, les dones només
obtindran una major presencia i
consideraci6 en els mitjans quan
ocupin més llocs de responsabi-
litat en els sectors productius i
de serveis. Vist des d’aquesta
perspectiva, podria eximir-se els
fabricants d’informacié de ten-
dencies discriminatories.

TANMATEIX, NO SE’LS POT DESLLIURAR
totalment de responsabilitat en
el tracte atorgat al génere feme-
ni, ja que les noticies es cerquen,
s'interpreten i es valoren amb in-
evitables criteris subjectius. Cri-
teris que emergeixen també en
el llenguatge. Las del genéric
/ masculi és un signe de valoracié

superlativa vers els homes quan
existeixen vocables que englo-
ben ambdés sexes. Es pot dir
professorat en comptes de pro-
fessors, o ciutadania enlloc de
ciutadans. Els conceptes es
transformen en llenguatge, alho-
ra que aquest els aferma. Un dels
mots que fan mal al’orella és el
geneéric home aplicat al conjunt
de la humanitat. I si el pronuncia
ol’escriu una periodista, encara
sonamés malament.

L a ballarem mes amb la sardana?

Josep Maria
Casasus

Periodista

“Lasardana és unaforma
ultramoderna de la misica
occidental dels segles XIX i
XX. Es molt més que folklo-
re”. Ho digué el music ros-
selloneés Pascal Comelade
a Raquel Font en una en-

trevista publicada en
aquest diari el 7 d’octubre
proppassat. Comelade
també és més que un
music. Feia pocs dies havi-
em visitat amb els amics
Traserra el Museu d’Art
Modern de Ceret. Em va,
cridar 'atenci6 un collage
signat per Comelade.
Esunamena de retaule
de la catalanitat intitulat
Cantgo to Canigo. Hi des-
taca figures de lanostra
cultura com els poetes
Verdaguer i Salvat-Papas-

seit, i1’escultor vallespi-
renc Aristides Maillol,
mort a Prada el setembre
de 1944, 1 de quija s’han
fet dues grans exposicions
a Barcelona, una el 1979,
en la qual vaig col-laborar,
il’altra ara.

En aquesta obra de Co-
melade hi ha unarotllana.
A Ceret també mostren
un poema escrit pel breto
Max Jacob el 1921 amb el
titol Honor dela sardana
tlatenora,ila Sardana de
la pau, que ens oferi Pi-

casso el 1954, Aquest
signe universal de laiden-
titat catalana el trobarem
també prop del confi nord
dels paisos de llengua ca-
talana, Talteill. En el Cen-
tre de Congressos i Expo-
sicions del municipila lle-
tra de La Santa Espina de
Guimera es mostra al cos-
tat dels textos de La Mar-
sellesa de Rouget de Lisle,
idel’himne d’Europa, de
Schiller.

Fa poc he tornat de Xile.

En el restaurant del Cen-

tre Catala, un dels millors
de Santiago, posen sem-
pre com a musica de fons,
La Santa Espina, de Mo-
rera, i Somns de Puigfer-
rer. Aquesta és una de les
peces que Comelade deu
apreciar com a classiques
de lamodernitat, al cos-
tat, pel meu gust, I’El bac
de les ginesteres de Toldra,
o Cavalleresca de Joa-
quim Serra.

Lasardana ésreconegu-
da arreu com un valor cul-
turalinacional. Sobretot a

la Catalunya transpirinen-
caial’exili america. A Bar-
celona els sardanistes la
ballem en el sentit trist de
laparaula, totique Mans
és—o0 era— el programa de
radio més escoltat els ma-
tins de cap de setmana.
Potser encarala ballarem
més. Un dia de manifesta-
cid, en una audici6 davant
la catedral, vaig veure uns
xicots amb estelada que
feien mofa dels qui balla-
ven. Confiem que no la pro-
hibeixin si un dia manen.




